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НЕАВТОРИЗОВАННАЯ ИНФОРМАЦИЯ  

КАК ИНСТРУМЕНТ ПИАРА 

В данной статье явление неавторизованной информации рассматривается как потен-
циально возможный в использовании инструмент для продвижения информации о медиали-

цах в интернет-пространстве с целью пиара. На материале примера пиара в социальной 

сети ВКонтакте раскрывается механизм использования неавторизованной информации в 
качестве инструмента пиара, а также дается руководство по распознаванию х материа-

лов подобного рода. 
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UNAUTHORIZED INFORMATION AS A PR TOOL 
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In this article, we consider unauthorized information as a potentially usable tool for promot-
ing information about media persons in the Internet space for the PR purpose. We look at a specif-

ic example of PR on the social network VKontakte, and also talk about how to recognize PR news 

from real facts. The article reveals the mechanism for using unauthorized information as a PR 
tool, and also provides guidance on recognizing such materials. 

Keywords: unauthorized information, PR, VKontakte, social network. 

СМИ активно используют яркие заголовки для привлечения внимания 

широкой аудитории, но такого рода информация зачастую является фей-

ковой [3, с.805]. Целью размещения фейк-новостей является пиар пуб-

личных деятелей. Пиар существует традиционный, желтый и черный. 

Если же традиционный настроен на построение взаимоотношений и со-

здание репутации и образа, то черный пиар порочит репутацию человека. 

Самым эффективным является желтый пиар, который создают сами 

бренды/медийные люди (актеры, певцы и т. д.) для привлечения аудито-

рии, добавления новых подписчиков, увеличения числа поклонников на 

их мероприятия.  

Сообщества ВКонтакте являются площадкой для распространения 

любого рода информации, в том числе и неавторизованной. Под неавто-

ризованной информацией понимаются данные, размещенные где-либо без 

согласия уполномоченных лиц [1, с. 40]. Любой пользователь может от-

править новость в группу с запросом от модератора разместить пост ано-

нимно, и читатель не сможет узнать имя автора. 

В рамках настоящего исследования рассмотрим механизм распростра-

нения неавторизованной информации с целью пиара.  

В качестве фактологической базы исследования используется пост с за-

головком «Ольга Бузова объявила о своей беременности!», размещенный в 

социальной сети ВКонтакте в сообществе https://vk.com/vapper_movie:  

«На прошлой неделе 38-летняя певица взбудоражила фанатов новым 

снимком, на котором она страстно обнимается с таинственным мужчиной. 

А сегодня певица разместила не менее интригующий снимок: «Хочу и жду 

…», – подписала Бузова селфи на фоне детского кресла. А ведь артистка и 

раньше примеряла на себя роль мамы, например, показывала, как кормит мла-

денца из бутылочки. Напомним, певица уже давно активно дает понять, что 

ее сердце не свободно. Так, весной она просила фанатов выбрать ей красивую 

дату свадьбы, хвасталась роскошным кольцом на безымянном пальце и даже 

благодарила со сцены свою «будущую любимую свекровь».  
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С целью создания эффекта правдоподобности пост сопровождается 

подборкой фотографий, которые представлены на рисунке. Первая фото-

графия с Тимуром Батрудиновым. Кроме того, фотошопом прикреплен 

фрагмент фотографии из подборки. Вторая фотография 2024 года с дет-

ским креслом на заднем сидении автомобиля с текстом «Хочу и жду…». 

Смущает, что кресло для ребенка лет 3, а не автолюлька для новорож-

денных детей. Третья фотография является вырезкой из эфира передачи 

Дом-2 2017 года, четвертая фотография сделана еще в браке с Дмитрием 

Тарасовым до 2016 года. Последняя фотография была сделана еще в 2020 

году в рамках челленджа с Давидом Манукяном, фото сопровождалось 

текстом: «Я беременна! Мы не можем это больше скрывать! Дава, теперь 

ты обязан на мне жениться». 

 

Фотографии, сопровождающие пост с заголовком «Ольга Бузова объявила  

о своей беременности!» 

Автор использует старые фотографии, которые подходят под темати-

ку поста, учитывая, что ему поверят безусловно, не проверяя достовер-

ность и свежесть информации. 

Данный пост набрал 7,5 миллионов просмотров, 1 175 человек сдела-

ли репост новости, из них 10 875 тысяч человек поставили лайк записи, 

что говорит о заинтересованности читателей данной группы размещен-
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ной информацией и об эффективности выбранной стратегии. Читатели 

поста активно обсуждают новость, принимая ее за реальный факт. Одна-

ко находятся те пользователи, кто видит, что это фейк. Анаста-

сия С.: «Блин да это давно фото она делала, просто накланной живот! 

И с Батурдиновым фото старые, вброс очередной!», Елена И.: «Поста-

нова», Саша И.: «Хайпует как обычно, кресло для племянника, а кольцо 

для свадьбы подруги, как обычно у нее». А кто-то напротив, подогревает 

слухи: Jahangir S.: «Сурагатная где то с животом уже ходит, а она 

изображает беременную». Недостоверность размещаемой информации 

оценивается посредством пейоративной лексики: «вброс очередной», 

«постанова», «хайпует», «изображает» и др.  

Механизм распространения неавторизованной информации в данном 

случае используется как многоходовый инструмент и средство пиара. 

Модель распространения неавторизованной информации можно предста-

вить в виде нижеследующей схемы. 

 

 

Модель распространения неавторизованной информации 

Таким образом, неавторизованная информация активно используется 

медийной личностью как средство пиара, позволяющее за счет распро-

странения слухов о себе «подогреть» интерес пользователей к собствен-

ной персоне. 
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